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Pkw-Dichte
im Land liegt
iiber dem
Bundesschnitt

WIESBADEN/KIEL. Auf 1000
Schleswig-Holsteiner sind im
vergangenen Jahr statistisch
576 Autos gekommen. Damit
lag die Pkw-Dichte im nérd-
lichsten Bundesland geringfii-
gig uber dem Bundesschnitt
von 569 Autos je 1000 Einwoh-
ner, wie das Statistische Bun-
desamt gestern in Wiesbaden
mitteilte. Im Stadtstaat Ham-
burg kamen mit 434 Fahrzeu-
gen deutlich weniger Autos
auf 1000 Einwohner.

Bundesweit wachst die Zahl
der Autos auch in Zeiten der
Klimakrise. Die Pkw-Dichte in
Deutschland stieg zwischen
2009 und 2019 um zwolf Pro-
zent, wie das Statistische Bun-
desamt mit Zahlen des Kraft-
fahrt-Bundesamts und eige-
nen Berechnungen ermittelte.
Zuletzt kamen durchschnitt-
lich 569 Autos auf 1000 Ein-
wohner. Zehn Jahre zuvor wa-
ren es 509.

Allerdings gibt es grole Un-
terschiede zwischen den Bun-
deslandern: Im Saarland war
2019 die Pkw-Dichte am groB-
ten. 640 Autos je 1000 Einwoh-
ner wurden dort gezahlt. Da-
nach folgten Rheinland-Pfalz
(619) und Bayern (613). Mit Ab-
stand am wenigsten Pkw pro
1000 Einwohner gab es im ver-
gangenen Jahr in Berlin (335).

Neues Institut
widmet sich dem
Homo touristicus

HEIDE. An der Fachhochschule
Westkiste in Heide ist gestern
das Deutsche Institut fiir Tou-
rismusforschung (DITF) einge-
weiht worden. Nach Angaben
von Direktor Bernd Eisenstein
wird sich das Haus auf drei
Kernbereiche konzentrieren:
Reiseverhalten des Menschen;
Effekte des Reisens auf Gesell-
schaft, Okologie und Okono-
mie; Optionen zur strategi-
schen Entwicklung in Destina-
tionen und Institutionen. ,Im
Mittelpunkt steht der touristi-
sche Mensch, sozusagen der
Homo touristicus.” Das Land
wird nach Angaben von Bil-
dungsministerin Karin Prien
das Institutin der Aufbauphase
unterstiitzen und ab 2024 mit
jahrlich 495000 Euro férdern.
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Katja Kuhn, Prasidentin der FH
Westkiiste, und Bernd Eisenstein

eroffneten das DITF. FOTO: HFR
GEWINNZAHLEN
Eurojackpot

5aus 50: 2,5, 24, 43, 45
2aus10: 4,10

Klassenlotterie

Bei der Nordwestdeutschen Klas-
senlotterie ist am Freitag ein
Hauptgewinn von 1Million € gezo-
gen worden. Er entfiel nach An-
gaben der Lotterie auf die Los-
nummer 2 002 724.

Keno vom 11. 09. 2020
6, 1,15, 24, 26, 27, 28, 29, 32,
33,34, 40, 43, 49, 53, 57, 59,
60, 61, 69
Plus5:22935

(Alle Angaben ohne Gewdhr)

,Corona ist auch eine grof3e Chance*

Hochzwei-Chef Timo Klass ist iberzeugt: Dieser Sommer kann zu einem
Turbo fiir den Tourismus und die Gewinnung von Fachkraften werden

-

FLENSBURG. Corona als Chan-
ce fr den Tourismus in Schles-
wig-Holstein. Mehr noch: Eine
Pandemie und ihre Folgen als
Turbo flr die Gewinnung von
Fachkraften im personell aus-
gezehrten Gesundheits- und
Pflegesektor. Steile Thesen.
Doch Timo Klass (43), Ge-
schaftsfihrer der Flensburger
Kommunikationsagentur Hoch-
zwei, weiB aus Gesprachen mit
Hoteliers und anderen Ak-
teuren: Viele Menschen, die im
Corona-Sommer in den Norden
reisten, sind Schleswig-Hol-
stein-Neulinge. Nun gilt es, sie
als Gaste zu halten.

Corona ist eine riesige Belas-
tung auch fiir die Unterneh-
men im Land. Sie blicken auf
die Chancen, gerade fiir den
Tourismus. Warum?

Timo Klass: In diesem schwieri-
gen Jahr haben sich viele
Menschen gesagt: ,Jetzt ma-
che ich Urlaub im eigenen
Land.” Das wurde ja auch von
der Politik empfohlen. Die Fol-
ge war, dass Urlauber nach
dem groBen Lockdown in
Scharen zu uns an die Kiisten
gestromt sind. Bis heute ist die
Auslastung in vielen Unter-
kiinften extrem hoch. Ja — wir
hatten auch Probleme mit vol-
len Stranden, aber es hat zum
Gliick keinen Infektions-Hot-
spot gegeben. Davor hatte ich
schon ein wenig Angst. Aus
unseren Gesprachen mit Kun-
den und den Akteuren in der
Tourismuswirtschaft  wissen
wir: Zu den Stammgasten sind
in diesem Sommer zahlreiche
Urlauber nach Schleswig-Hol-
stein gekommen, die neu bei
uns sind, weil sie tiblicherwei-
se nach Mallorca, nach Grie-
chenland oder in die Tirkei
fliegen. Wir horen sogar aus
der Hotellerie von neuen Gas-
ten, die sonst immer nach Du-

Timo Klass (43) ist
Geschiftsfiihrer
und Mitgriinder

der Kommunikati-

onsagentur Hoch-
zwei mit Sitz in
Flensburg. Er sagt:
,Wenn immer
mehr Menschen
erfahren, wie
schon es hier ist,
eroffnen sich
natirlich auch
vielversprechende
Perspektiven fiir
die Gewinnung
von Fachkraften.”
FOTO: HFR

bai gejettet sind. Daraus erge-
ben sich nattirlich Chancen.

Was muss passieren, um diese
Besucher zu Stammkunden zu
machen?

Platt gesagt: Wenn wir uns von
der besten Seite zeigen, wer-
den viele Besucher wieder-
kommen. Natiirlich koénnen
wir diese Gruppe nicht kom-
plett halten. Aber von diesem
Kuchen der ,Corona-Neuen"
sollten wir uns eine grofle
Scheibe sichern. Und das kon-
nen wir auch. Touristisch ist ja
in Schleswig-Holstein in den
vergangenen Jahren sehr viel
passiert. Gerade erst wurde
zum Beispiel am Priwall die
neue Promenade eroffnet. Es
sind viele neue Hotels entstan-
den. An vielen Orten herrscht
Aufbruchstimmung. St. Peter-
Ording, Bisum, Flensburg und
Heiligenhafen sind nur einige
Beispiele, wo viele neue Pro-
jekte entstanden sind, die in-
ternational absolut mithalten
konnen. Damit, aber auch mit

reichlich Platz zum Durchat-

men, haben wir im Rennen um
neue Gaste hervorragende
Chancen. Das geht ja schon
beim kommenden Herbstur-
laub weiter. Da werden die
Menschen angesichts steigen-
der Infektionszahlen sicher
noch vorsichtiger sein als
schon im Sommer. Schliefilich
hat niemand Lust auf Quaran-
tane.

Wo besteht denn jetzt der
groBte Handlungsbedarf?

Vor allem geht es jetzt darum,
Zielgruppen gezielt anzuspre-
chen, die man bislang viel-
leicht nicht so sehr auf dem Ra-
dar hatte.

Welche zum Beispiel?

Nehmen Sie etwa Gaste aus
Hessen, Baden-Wirttemberg
oder Berlin. Auch Nordrhein-
Westfalen ist noch lange nicht
ausgeschopft. Wichtig sind
auch gezielte Kampagnen, um
die Nebensaison starker anzu-
gehen. Hier konnen wir auch

Erfolge in Danemark vorwei-
sen. Denn unsere Nachbarn se-
hen Deutschland derzeit als ein
Urlaubsziel an, das man relativ
unbesorgt ansteuern kann.

Wo sehen Sie weitere Chancen
durch den Corona-Effekt?

Wenn immer mehr Menschen
erfahren, wie schon es hier ist,
dann erdffnen sich nattrlich
auch vielversprechende Per-
spektiven fir die Gewinnung
von Fachkraften. Die fehlen
bekanntlich gerade im Ge-
sundheits- und Pflegebereich
an jeder Ecke. Durch Corona
ist die Wertschatzung fir die
Pflegeberufe deutlich gestie-
gen, was sich hoffentlich bald
auch in einer besseren Bezah-
lung niederschldagt. Auf jeden
Fall — auch das zeigt sich in Ge-
sprachen mit Kunden - ziehen
jetzt mehr junge Menschen ei-
nen Pflegeberuf in Betracht als
vor Ausbruch der Pandemie.
Viele haben Schleswig-Hol-
stein vor Corona nie besucht.
Nun wissen sie aus eigener An-
schauung oder vom Erzahlen,
dass viel dran ist an der Bot-
schaft: ,Arbeiten, wo andere
Urlaub machen.” Tagstiber im
Job, abends mit dem SUP aufs
Wasser — das ist eine Kampa-
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gne, mit der wir zum Beispiel
fir die Malteser Norddeutsch-
land im Raum Frankfurt wer-
ben, und das mit groBem Erfolg.
Das Thema Work-Life-Balance
konnen wir hier oben fahren
wie kein anderer. Deswegen ist
es unsere groBe Chance, dies
genau jetzt zu tun.

Sehen Sie Chancen, auch mehr
Patienten aus dem Ausland
vom Gesundheitsstandort
Schleswig-Holstein zu (iber-
zeugen?

Ganz ehrlich: Diesen Ansatz
verfolgen wir derzeit gar nicht.
Wir arbeiten viel mit Klinken
und anderen Einrichtungen
der Gesundheitswirtschaft zu-
sammen. Von denen ist noch
keine auf uns zugekommen
und hat gesagt: Wir brauchen
mehr Patienten. Die suchen al-
le nur Personal.

Wie schnell sollten wir han-
deln? Mecklenburg-Vorpom-
mern wittert sicher auch seine
Chancen.

Man sollte das Eisen schmie-
den, solange es glitht Jetzt Gas
zu geben, ist keine schlechte
Idee.

Interview: Ulrich Metschies

Das ist die Hochzwei-Gruppe

Hochzwei zahlt mit 71 Be-
schaftigten zu den fiihrenden
Werbeagenturen in Schles-
wig-Holstein. Zur Gruppe
gehdren neben der vor 20
Jahren von Felix Worm und
Timo Klass in Flensburg
gegrindete Agentur Hoch-
zwei die Filmproduktion
Bewegtbild, die Kieler Agen-
tur Magent und die Quadrat
GmbH. Kunden sind unter
anderem das Energieunter-
nehmen GP Joule, der Scan-

dinavienpark Handewitt,
mehrere Banken und Spar-
kassen, die Tourismusagentu-
ren Schleswig-Holstein und
Flensburger Forde, die FH
WestkUste, die Vater-Unter-
nehmensgruppe, Bockholdt
und die danische Tourismus-
agentur Visit Denmark. Ge-
sellschafter von Hochzwei
sind seit 2019 die Kieler Nach-
richten, die Kieler Verlegerfa-
milie Heinrich sowie die
Madsack-Mediengruppe.

Tourismusagentur hofft auf Spatsommer-Giste

KIEL. Die Tourismusagen-
tur Schleswig-Holstein
hofft auf einen kleinen
Schub fir die stark un-
ter der Corona-Pande-
mie leidende Branche
angesichts des fir
den Wochenanfang
erwarteten Sommer-
wetters. ,Erfah-
rungsgemaB
fordert gutes
Wetter das
Ausflugs-

aufkommen, daher
konnen wir uns si-
cherlich mit Blick
auf den angekin-
digten schonen
Spatsommer auf
viele Besucher in
den kommenden
Tagen einstellen”,
sagte die Ge-
schaftsfiihre-

rin Bettina Bunge gestern. Das
gelte auch fir Tagestouristen.
Schones Wetter erleichtere es
den Menschen, auch bei Frei-
zeit- und Urlaubsaktivitdten
Abstand zu halten und sich im
Freien zu bewegen.
Tourismusminister Bernd
Buchholz (FDP) halt unterdes-
sen eine landesweite Strand-
ampel zur Steuerung des Gés-

Tash-Geschaftsfiihrerin Bettina Bunge setzt auf
gutes September-Wetter.
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teandrangs 2021 fir denkbar.
. Wir werden iiber weitere digi-
tale Autobahnschilder ebenso
nachdenken miissen wie tiber
eine landesweite Strandam-
pel”, sagte Buchholz nach ei-
nem Treffen mit Tourismus-
Vertretern. Die Online-Stran-
dampel wurde in diesem Som-
mer an einzelnen Orten einge-
setzt. Das Konzept der
elektronischen Besucherlen-
kung habe sich bewahrt, sagte
die Geschaftsfihrerin des Ost-

see-Holstein-Tourismus
Katja Lauritzen.
Buchholz machte zugleich
deutlich, dass mit den Strand-
ampel-Projekten der Liibecker
Bucht und in St. Peter-Ording
zundchst nur Erfahrungen und
Daten gesammelt wiirden. ,Je
mehr Kommunen sich spater
daran beteiligen, umso besser
fir alle Tourismusorte.” Aller-
dings konne das Land keine
flachendeckende Installation
von Sensortechnik finanzieren.
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